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Davnega leta 1997 … 



Danes za razmislek že jutri 





Content marketing –  
vaši lastni mediji 

 
Tehnika priprave in dosledne (dolgoročne) 
distribucije relevantne in predvsem 
učinkovite vsebine, da bi pritegnili 
pozornost vnaprej natančno definirane 
ciljne skupine, jih pridobili ter z njimi 
vzpostavili in negovali reden odnos, da bi 
dosegli in celo presegli zastavljene 
poslovno-komunikacijske cilje.   



Content marketing pomeni 

 
 
Vedeti in razumeti, kaj vaše kupce zanima, 
kaj jih tišči, in jim to dostaviti na zanimiv in 

privlačen način.  



6 pogojev za učinkovito 
dolgoročno komuniciranje 

1 – kreativna uredniška zasnova (celostna 
strategija) 
2 – razumevanje potreb ciljnih skupin 
3 – aktivna vključenost ciljnih skupin 
4 – odlični teksti, fotografije, ilustracije, 
video posnetki 
5 – funkcionalen, privlačen dizajn 
6 – premišljena distribucija 
 



5 lastnosti  
učinkovite vsebine 

 

1 – poučna 
2 – zabavna 
3 – relevantna 
4 – dosledna 
5 – iskrena  
 



3 glavna vprašanja 

1 – Kaj so naši cilji? 
 
2 – Za koga pripravljamo vsebino? 
 
3 – Kako bomo merili učinkovitost in 
kako se bomo meritvam prilagajali?  



Zakaj? 
 
Kaj so vaši cilji? 
 
Kaj želite doseči? 



Za koga? 



Egocentriki 



 
 

NIČ BREZ CELOSTNE 
VSEBINSKO-

KOMUNIKACIJSKE 
STRATEGIJE 

 
Čas za načrtovanje! 



POVEČATI VERJETNOST 
DOSEGE 

ZASTAVLJENIH CILJEV	
  



Razumeti medije 
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